Zatgeznik nr 1

Wstepne konsultacje rynkowe — Przeprowadzenie dziatan medialnych w 2026 r. do kampanii ,,Bezpieczni na etacie”
za posrednictwem Internetu.

Dodatkowe informacje do Opisu Przedmiotu Konsultacji

1. Przygotowanie | produkcja materiatow wideo z udzwiekowianiem i napisami — zatozenia:

1.1.

1.2.
1.1.
1.2.

1.3.
1.4.
1.3.
1.4.

1.5.

1.6.

Materiat wideo o diugosci ok. 60 sek. — kluczowy komunikat i pierwsze CTA musza pojawic sie w ciggu pierwszych 30 sek., drugie CTA pod
koniec, pion (9:16) + poziom (16:9) + 1:1 + 4:5; obowigzkowe napisy | dzwiek. W przypadku wyceny 30 sek. Materiatu parametry pozostajg
bez zmian.

Specyfikacja produkcyjna:

Obsada aktorska min. 3 aktoréow (obu plci) dopasowanych do grup docelowych oraz 1 przedstawiciel inspekcji pracy w roli eksperta.

Lokalizacja min. 3 plany — wynajmem i przygotowanie naturalnych lokalizacji (wnetrza oraz plenery np. uczelnia, HORECA 1 biuro) na terenie
Warszawy | w promieniu do 50 km. Zamawiajacy dopuszcza zbudowanie wszystkich scenografii w jednym miejscu.

Felna obstuga obsady (makijaz, fryzjer, catering, dobor ubiorow i rekwizytow).
Wykonawca ponosi wszystkie koszty, w tym koszt ekipy realizacyjne] wlgcznie z rezyserem, sprzetu i logistyki.
Wykonawca przygotuje niezbedne adaptacje materiatow wideo do formatéw wymaganych przez kanaty emisji wskazane w tabeli ponizej.

Materiat o parametrach zapewniajgcych wysoka jakos¢ odbioru w kanatach Social Media (tzw. Digital Quality), o rozdzielczosci minimum Full
HD (1920x1080). Standard wykonania nie gorszy niz: hitps://www.youtube com/playlist?list=PLoJMSMeBUIfIW|sdntwja8NSkidbakZpg

Wykonawca zezwala Zamawiajgcemu na wykonywanie oraz zezwalanie na wykonywanie autorskich praw zaleznych do wideo,

w szczegolnosci poprzez jego montaz, dokonywanie skrotow, przerébek, adaptacji oraz tgczenie z innymi utworami. Wszelkie prawa
autorskie oraz licencje, w tym prawa do wizerunku aktorow (pisemna zgoda) — na okres 2 lat od pierwsze] publikacji do wykorzystania na
wszystkich polach eksploatacji za wyjatkiem TV na terenie Polski i UE oraz bezterminowo w celu archiwizacji na wiasnych kanatach w social
media oraz na stronach internetowych Zamawiajgcego, a takze na potrzeby prezentacji Zamawiajacego

W ramach produkcji dopuszczalne jest wykorzystanie narzedzi Al jedynie jako wsparcia procesow koncepcyjnych lub technicznych. Zabrania
sie wykorzystywania Al do generowania jakichkolwiek postaci ludzkich (w tym tzw. deepfake'dw czy cyfrowych awatarow) oraz tworzenia
elementow scenografii lub tta (w tym tet wygenerowanych w catosci lub w czesci przez algorytmy Al). Warstwa wizualna, w tym obsada oraz
otoczenie, musi by¢ wynikiem pracy ludzkiej (np. nagrania z kamery).

2. Termin realizacji oraz harmonogram



2.1.
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2.3.
2.4.
2.5.

2.6.

2.7.
2.8.

Termin realizacji przedmiotu zamowienia: 75 dni

Pierwsze spotkanie robocze Wykonawcy z Zamawiajgcym w terminie 1 dnia roboczego od podpisania umowy. Formuta spotkania online lub
stacjonarnie.

Strategia w wers;ji elektronicznej — nie pozniej niz 5 dni roboczych od dnia zawarcia umowy.
Media Plan wersji elektronicznej — nie pozniej niz 5 dni roboczych od dnia zawarcia umowy.

Scenariusze rolek/filmikdw i propozycije reklam wersji elektronicznej do emisji w serwisach internetowych YouTube, Facebook, Instagram
oraz w sieci reklamowej Google (GDN) i wyszukiwarce Google — nie pdzniej niz 5 dni roboczych od dnia zawarcia umowy do przynajmniej
jednego z ww. serwiséw.

Niezaleznie od terminu akceptacji wszystkich scenariuszy, Wykonawca zobowigzuje sie do wyprodukowania i dostarczenia pierwszej gotowe;j
"rolki" (materiatu wideo w formacie pionowym 9:16) nie pdzniej niz 1 dzieh przed rozpoczeciem emisji.

Raport kohcowy w wersji elektronicznej - nie pézniej niz 4 dni robocze po zakonczeniu emisji reklam.

Akceptacja odbywac sie bedzie pocztg elektroniczng w terminie 2 dni roboczych od dnia przekazania Strategii, Media Planu, scenariuszy
rolek/filmikdw i propozycji reklam. W przypadku zgtoszenia uwag Wykonawca zobowigzany bedzie je uwzgledni¢ w terminie 2 dni roboczych
od dnia ich przekazania przez Zamawiajgcego i przestaé Zamawiajgcemu poprawione zgodnie z uwagami dokumenty (Strategie, Media Plan,
Raport), reklamy. Zamawiajgcy dopuszcza powtdrzenie procedury zgtaszania uwag.

Wartos¢ planowanych dziatah przedstawionych w ponizszej tabeli, zawierajgcej warianty do wyboru Zamawiajgcego — obejmujgcg wszystkie

koszty niezbedne do przygotowania, realizacji i rozliczenia przedmiotu zamdwienia — wyceniam nastepujgco:

Lp.

- - ki e e UWAGI
Planowane Dziatanie Wskazniki Koszty realizacji (o8l wptywaja
gwarantowane na koszt —
Koszt bez Koszt z ) .
przez Wykonawce Stawka _ prosimy poda¢
podatku VAT podatkiem jego wysokosc)
VAT VAT

Przygotowanie strategii dziatan w Internecie wraz z media planem.




Koncepcja kreatywna (2 linie do wyboru),




Wariant A

3 filmy ok. 60 sek. zgodnie z pkt. Il 1., z kazdego filmu co

dtugi film najmniej 1 skrécona wersja wspierajgca realizacje wskaznikow
kampanii ((kliknie¢ lub petnych obejrzen pierwszych 30 sek.).

Wariant B 5 filmow ok. 60 sek. zgodnie z pkt. Il 1., z kazdego filmu co

Dtugi film najmniej 1 skrocona wersja wspierajgca realizacje wskaznikdw
kampanii ((kliknie¢ lub petnych obejrzen pierwszych 30 sek.)

Wariant C 3 filmy 30 sek. — pozostate zatozenia jak w Wariancie A

Krotki film

Wariant D 5 filmoéw 30 sek. — pozostate zatozenia jak w Wariancie B

Krotki film

Wariant E Sesja fotograficzna z udziatem aktoréow wystepujacych w ww.

opcjonalnie filmach kampanii — min. 15 zdje¢, w tym zdjecia z jednym

zdjecia aktorem/aktorkg, dwoma i trzema, w jakosci umozliwiajgcej
wykorzystanie w druku oraz mediach cyfrowych.
Przeniesienie na Zamawiajgcego autorskich praw majgtkowych
do fotografii bez ograniczen czasowych na terenie Polski i UE, na
wszystkich znanych polach eksploatacji za wyjatkiem TV oraz bez
outdooru. Zgoda aktorow na nieograniczone czasowo
wykorzystanie ich wizerunku w analogicznym zakresie.

Wariant F Sesja fotograficzna z udziatem modeli/aktorow kampanii (min.

opcjonalnie 15 zdjec¢) w jakosci umozliwiajgcej wykorzystanie w druku,

zdjecia

mediach cyfrowych i reklamie zewnetrznej (outdoor).
Przeniesienie na Zamawiajgcego autorskich praw majgtkowych
do fotografii bez ograniczen czasowych na terenie Polski i UE,
na wszystkich znanych polach eksploatacji za wyjatkiem TV, a dla
outdooru — 2 lata. Zgoda aktoréw na nieograniczone czasowo, a
w przypadku outdooru — 2 lata, wykorzystanie ich wizerunku w
analogicznym zakresie.

Przygotowanie banneréw, reklam tekstowych i innych form reklamy na potrzeby realizacji
dziatan w Internecie zgodnie z OPZ.

YouTube: emisja 60 sek. reklamy lub 30 sek. w zaleznosci od wybranego wariantu
(In-Stream i Shorts), z wykluczeniem urzadzeh Connected TV (Smart TV), okres emisji:

35 dni kalendarzowych

Capping: maksymalnie 2—3 petne obejrzenia jednego materiatu wideo na uzytkownika
w catym okresie kampanii (tgcznie dla wszystkich formatéw emisji).

80% petnych obejrzen pierwszych 30 sek.— gtéwna grupa docelowa: 18-34 lat,
lokalizacja Polska, osoby zatrudnione, wchodzgce na rynek pracy, szukajgce pracy.




20% petnych obejrzen pierwszych 30 sek. — uzupetniajgca grupa docelowa: 25-54 lat,
lokalizacja Polska, pracodawcy i przedsigbiorcy.

Uwaga: niezaleznie od dlugosci filmu prosimy o oszacowanie kosztéw peinych
obejrzen pierwszych 30 sekund reklamy wraz z kosztami biezgcej obstugi emis;ji
(w tym optymalizacji i monitorowania wynikow).

Instagram: emisja 60 sek. reklamy lub 30 sek. w zaleznosci od wybranego wariantu
(Feed, Video Feed, In-Stream, Stories, Reels), okres emisji: 35 dni kalendarzowych.

Capping: maksymalnie 2—3 petne obejrzenia jednego materiatu wideo na uzytkownika w
catym okresie kampanii (tagcznie dla wszystkich formatéw emisji).

100% petnych obejrzen pierwszych 30 sek. — gtéwna grupa docelowa: 18-34 lat,
lokalizacja Polska, osoby zatrudnione, wchodzgce na rynek pracy, szukajgce pracy.
Uwaga: niezaleznie od diugosci filmu prosimy o oszacowanie kosztéw petnych
obejrzen pierwszych 30 sekund reklamy wraz z kosztami biezgcej obstugi emisji
(w tym optymalizacji i monitorowania wynikow).

Facebook: emisja 60 sek. reklamy lub 30 sek. w zaleznosci od wybranego wariantu
(Reels, Stories, Feed, Explore), okres emisji: 35 dni kalendarzowych

Capping: maksymalnie 2—3 petne obejrzenia jednego materiatu wideo na uzytkownika w
catym okresie kampanii (tgcznie dla wszystkich formatéw emisji).

Min. 60% petnych obejrzen pierwszych 30 sek. — gtéwna grupa docelowa: 18-34 lat,
lokalizacja Polska, osoby zatrudnione, wchodzgce na rynek pracy, szukajgce pracy.
Min. 20% petnych obejrzenh pierwszych 30 sek. — uzupetniajgca grupa docelowa: 25-54
lat, lokalizacja Polska, pracodawcy i przedsigbiorcy.

20% petnych obejrzen pierwszych 30 sek. optymalizowana w ramach Meta zgodnie
z dopasowaniem do grup docelowych i efektywnoscig kampanii.

Uwaga: niezaleznie od diugosci filmu prosimy o oszacowanie kosztéw petnych
obejrzen pierwszych 30 sekund reklamy wraz z kosztami biezgcej obstugi emis;ji
(w tym optymalizacji i monitorowania wynikow).







Meta (Facebook, Instagram): Emisja reklamy statycznej (Feed, Explore, Marketplace,
Right Column; single image, carousel), okres emisji: 35 dni kalendarzowych

Capping: Wykonawca bedzie monitorowat czestotliwos¢ kontaktu z reklama i w razie
potrzeby zastosuje ograniczenia emisji w celu zapewnienia efektywnej dystrybucji
zasiegu kampanii oraz ograniczenia nadmiernej ekspozyciji tej samej kreacji reklamowe;j.

Min. 20% tacznej liczby kliknig¢ z Facebook oraz min. 20% z Instagram; pozostata czes¢
efektu optymalizowana w ramach Meta zgodnie z dopasowaniem do grup docelowych
| efektywnoscig kampanii.

Min. 60% tacznej liczby kliknie¢ z gtownej grupy docelowej: 18-34 lat, lokalizacja Polska,
osoby zatrudnione, wchodzgce na rynek pracy, szukajgce pracy grupy; min. 20% z
uzupetniajgcej grupy docelowej uzupetniajgca grupa docelowa: 25-54 lat, lokalizacja
Polska, pracodawcy i przedsiebiorcy; pozostata czes¢ efektu optymalizowana w ramach
Meta zgodnie z efektywnoscig kampanii.

Uwaga: koszty kliknie¢ obejmujg réwniez koszty biezacej obstugi emisji (w tym
optymalizacji i monitorowania wynikow).

Emisja reklamy w wyszukiwarce internetowej, okres emisji: 35 dni kalendarzowych.

Przyktadowa tematyka grup stéw kluczowych: etat, praca na etacie, umowa o prace,
umowa zlecenia, korzysci z etatu, pierwsza praca, zleceni czy etat czy zlecenie, umowa
na stafe, okres probny, $mieciowka, etat czy B2B.

Uwaga: koszty kliknie¢ obejmujg réwniez koszty biezacej obstugi emisji (w tym
optymalizacji i monitorowania wynikow).




Emisja reklam w sieci reklamowej wyszukiwarki internetowej (np. GDN) Emisja 35 dni
kalendarzowych.

Capping: Wykonawca bedzie monitorowat czestotliwosé kontaktu z reklamg i w razie
potrzeby zastosuje ograniczenia emisji w celu zapewnienia efektywnej dystrybuciji
zasiegu kampanii oraz ograniczenia nadmiernej ekspozycji tej samej kreacji reklamowe;.
Wykluczenia miejsc emisji o charakterze gamingowym, w szczegolnosci aplikacje
mobilne z grami oraz serwisy z grami, w celu ograniczenia przypadkowych kliknie¢ i
zapewnienia jakos$ci ruchu.

Uwaga: koszty kliknie¢ obejmuja réwniez koszty biezacej obstugi emisji (w tym
optymalizacji i monitorowania wynikow).

10.

Programmatic emisja 60 sek. reklamy lub 30 sek. w zaleznosci od wybranego wariantu
w $rodowiskach brand safe, w szczegdlnosci w serwisach biznesowych, ekonomicznych,
prawnych, HR oraz informacyjnych, z wykluczeniem tresci nieodpowiednich i stron niskiej
jakosci oraz srodowisk o charakterze gamingowym (w szczegdlnosci aplikaciji mobilnych

i serwisOw z grami), w celu ograniczenia przypadkowych kliknie¢ i zapewnienia
odpowiedniej jakosci ruch z zapewnieniem widocznosci reklamy (viewability) na poziomie
umozliwiajgcym realizacje wskaznika petnych obejrzen pierwszych 30 sek., z
wykluczeniem emisji na urzgdzeniach Connected TV (Smart TV),

Capping: 2 petne obejrzenia jednego materiatu wideo na uzytkownika w catym okresie
kampanii.

Min. 90% petnych obejrzen pierwszych 30 sek. do uzupetniajgcej grupy docelowej: 25-54
lat, lokalizacja Polska, pracodawcy i przedsigbiorcy.

10% petnych obejrzen pierwszych 30 sek. Do gtéwnej grupy docelowej (18-34),
optymalizowane zgodnie z dopasowaniem do grup docelowych i efektywnoscig
kampanii.

Okres emisji: 35 dni kalendarzowych.

Uwaga: niezaleznie od diugosci filmu prosimy o oszacowanie kosztéw petnych
obejrzen pierwszych 30 sekund reklamy wraz z kosztami biezgcej obstugi emis;ji
(w tym optymalizacji i monitorowania wynikow).

11.

Monitoring kampanii oraz podstawowa konfiguracja analityki i dostep do danych

Prosze o wycene dla strony funkcjonujgcej od niedawna (kilka miesiecy), generujgcej
niewielki ruch i bez wczesniejszych kampanii ptatnych.

Wykonawca zapewni biezgcy monitoring kampanii oraz transparentno$¢ dziatan poprzez
zapewnienie Zamawiajgcemu dostepu do kont reklamowych umozliwiajgcego weryfikacje




ustawien kampanii, grup odbiorcow, miejsc emisji (placement), wykorzystanych formatéw
oraz wynikéw kampanii.

Wykonawca przeprowadzi audyt oraz niezbedng konfiguracje Google Analytics 4 (GA4)

i Google Tag Manager (GTM) w zakresie wymaganym do prawidtowego monitorowania
efektow kampanii, w tym wdrozy tagi konwersji Google Ads, Meta Ads oraz oraz narzedzi
wykorzystywanych do zakupu dziatan programmatic.. Zastosowany zostanie spojny
schemat oznaczern UTM umozliwiajgcy identyfikacje zrddta ruchu na poziomie kanatu,
kampanii, grupy reklam, placementu oraz pojedynczych kreacji (np. reklama tekstowa,
baner, post, konkretne wideo/rolka/post). Weryfikacja obejmie poprawnosc¢ zbierania
danych w GA4 w kontekscie wdrozonego mechanizmu zgéd cookies.

Konfiguracja GA4 umozliwi analize $ciezki uzytkownika od reklamy do aktywnosci na
stronie, w szczegdlnosci identyfikacje skutecznosci poszczegdlnych kanatéw,
placementow i kreacji oraz analiz¢ podstawowych zachowan uzytkownikéw po wejsciu
na strone z reklamy, w tym wyswietlen podstron, scroll, kliknie¢ w kluczowe elementy
oraz pobran materiatéw, a w przypadku formatéw wideo rowniez poziomu
zaangazowania w materiat.

Wykonawca przygotuje dashboard w Looker Studio integrujgcy dane z kont reklamowych
oraz GA4 i zapewni Zamawiajgcemu bezterminowy dostep do dashboardu.




12. | Przygotowanie raportu po emisji

13. | SUMA KOSZTOW

V.

W przypadku zastrzezenia informacji stanowigcych tajemnice przedsiebiorstwa lub informacji poufnych, prosimy wskazaé numery wierszy

z powyzszej tabeli.

Zastrzegamy wiersze od od 1 do 13 wigcznie. Nasze stawki cenowe to nasze know-how tym samym traktujemy je jako tajemnice

przedsiebiorstwal/informacje poufne

Dodatkowe informacje dotyczgce kalkulacji kosztow i wskaznikéw kampanii

Dodatkowe uwagi

W przypadku
zastrzezenia informacji
stanowigcej tajemnice
przedsiebiorstwa oraz
informacji poufnych, ktére
nie podlegajg ujawnieniu,
prosimy wpisa¢ ,,Tak”




V.  Proponujemy nastepujgce aspekty sSrodowiskowe lub innowacyjne lub spoteczne, jakie mozna uwzglednic przy realizacji proponowanego wariantu

zamowienia (jezeli dotyczy):

Aspekty Propozycja uczestnika Konsultacji

_ nie dotyczy
Aspekt srodowiskowy

. . nie dotyczy
Aspekt innowacyjny

nie dotyczy
Aspekt spoteczny




